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Promuovere la Destinazione per  
Prodotto turistico: 

Aree prodotto Active Slow 

Linee Prodotto Outdoor 
Natura 
Parchi 

Eventi 
sportivi Scoperta del territorio Gusto 

Prodotti 
Bike 

Avventura 
Esursionismo 

Attività 
all'aperto 

hiking 
Sport 

Short break 
eventi Cammini Borghi Gusto 
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I prodotti turistici selezionati dall’Ambito Lunigiana tra quelli individuati da TPT: 
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Mezzi offline: brochures di destinazione e tematici 
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Mezzi offline/Accoglienza ospiti 
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Mezzi offline: kit e display espositivi 

Espositore  
da banco 



Ambito
Turistico 
Regionale

DESTINATION MANAGEMENT COMPANY

Mezzi offline: 
kit e display espositivi Piano di Comunicazione 
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Banco espositore trasportabile 

Banner 
Da terra 
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Mezzi offline: kit e display espositivi 
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Mezzi offline:  
Advertising media 
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Advertising media 
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Mezzi offline:  
Advertising media 
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Mezzi off-online: video di destinazione 
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Mezzi off-online:  
video tematici 

Utilizzo: 
•  Fiere, eventi 
•  Sponsorizzate social 
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Pianificazione Media: Cosa 
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Mezzi online 

Social Sponsorizzate Video annunci per destinazione e prodotto 
Call to action -> Landing 

Mercato Centro-Nord Italia 

Organico Piano editoriale di supporto a video-annunci Post – Storie - Reel 

Web Lunigiana.land 
visittuscany.com 

Piano editoriale a supporto video annunci Social Redazione web 

E-mail Mkt Raccolta email opt-in Newsletter periodiche 

Mezzi offline 

ADV Media Media stampati/digitali Annunci coordinati con Social per destinazione e 
prodotto 

Quotidiani, periodici. 

Fiere B2C Destinations Nature – 
BMT– BIT – FLCG – 
eventi locali 

•  Kit espositivo 
•  Distribuzione brochures di destinazione e 

prodotto 

B2B BMT – BIT – TTG – 
Borsa Turismo 
Comunità 

•  Cataloghi prodotti condivisi 
•  Distribuzione brochures di destinazione e 

prodotto 
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Pianificazione Media: Quando 

Mezzi online 

Social Sponsorizzate Continuativo 
•  Aprile-giugno 
•  Settembre-novembre 

Organico Continuativo periodi annunci 

Web Lunigiana.land 
visittuscany.com 

Contenuti e news inerenti prodotti dei video annunci Social 

E-mail Mkt Newsletter periodiche Continuativo periodi annunci 

Mezzi offline 

ADV Media Media stampati/digitali •  Da definire 

Fiere B2C Destinations Nature – BMT– BIT – 
FLCG – eventi locali 

•  Marzo-maggio 

B2B BMT – BIT – TTG – Buy Tuscany – 
Bitac - Borsa Turismo Comunità 

•  Marzo-aprile 
•  Ottobre-novembre 
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Comunicazione partecipata e collaborativa 

Coinvolgimento degli operatori turistici alla comunicazione 
coordinata e alle campagne dell’Ambito: 
 
INVIO A OPERATORI: 
-  Piano Editoriale Social/Web 
-  Linee guida coordinamento immagine e messaggi 
-  Linee guida coordinamento engagement Social 
 
Cosa posso fare gli operatori: 
-  Pubblicare su Make Visittuscany offerte in tema con i prodotti promossi 
-  Pubblicare sui propri canali social immagine/messaggi/hashtag 

coordinati con la campagna dell’Ambito 
-  Chiedere e pubblicare sui propri spazi web/social il marchio dell’ambito 
 
 
 



Grazie per l’attenzione 

DMO 

Alessandro Tortelli 

DMC 

Matteo Tollini Paolo Pestelli Pierangelo Caponi 


